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CONHEÇA O CURSO

Como a transformação digital impacta o crescimento do seu negócio?

Qual a tecnologia ou plataforma disruptiva do seu mercado?

Por que tantas empresas falham no lançamento de novos produtos?

Como alinhar sua estratégia com as principais tendências e oportunidades (I.A., 5G, Big 

Data)? Qual a versão do seu marketing?

Quer construir um plano e um pitch para transformar sua organização, sua cadeia de valor 

e seu marketing?

CONTEÚDO
Transformação Digital na Prática - Cadeia de Valor e Marketing

• Contextualização do mercado abordando conceitos, tendências, técnicas, ferramen-

tas, casos, indicadores e tecnologias de transformação digital na cadeia de valor e no 

marketing das organizações.

• Reflexão e desenvolvimento de propostas (pitch), sobre como planejar e aplicar na 

prática, soluções e abordagens disruptivas e digitais à cadeia de valor e ao marketing das 

organizações de todos os portes.

• Entender as possibilidades para profissionais e organizações evoluírem e se diferencia-

rem no mercado, no suporte a processos de disrupção/transformação digital, orientados a 

sustentabilidade do negócio a ao desenvolvimento de uma cultura organizacional trans-

formadora e perene.



DIFERENCIAIS

• União de teoria e prática (de conceitos à planejamento e implantação)

• Ampla experiência dos professores no mercado empresarial mundial

• Abordagem hands-on para o desenvolvimento de um pitch de ações

• Conteúdo e casos atuais de organizações líderes de mercado

• Visão pragmática de impacto no presente e preparação para o futuro dos negócios 

disruptivos

PERFIL DOS ALUNOS
Executivos e empreendedores preocupados com o impacto da disrupção / transformação 

digital para a estratégia, crescimento e gestão de negócios, especialmente através da 

cadeia de valor e do marketing.

- Carga horária: 32 horas

- Local: EAD ao vivo

- Período das aulas: 02/05/2023 a 06/06/2023



MÓDULOS / DISCIPLINAS

MÓDULO 1: DISRUPÇÃO DOS NEGÓCIOS E 
IMPACTO DA DIGITALIZAÇÃO

MÓDULO 2: PLATAFORMA, ECOSSISTEMA E 
MARKETING DIGITAL – 5.0

MÓDULO 3: ACTION TRAINING



MATRIZ CURRICULAR

•  Disrupção como fator de competitividade

•  Impacto dos dispositivos digitais / 5G nas cadeias de 
negócios

•  Plataforma: a revolução da estratégia

•  Cadeia de negócios e a disrupção digital

•  Mundo digital e a evolução do marketing

•  Planejamento estratégico de marketing

•  Marketing digital na prática

•  Caso CWS Plataform

•  Foco no cliente e pitching

•  Painel de aplicação prática



COORDENAÇÃO:
PROF. DR. LINO NOGUEIRA RODRIGUES FILHO
FEAUSP E FIA

Professor Doutor pela Faculdade de Economia, Administração e Contabilidade da 
USP. Sócio-diretor da SBK Business, atuando nas áreas de estratégia comercial e 
precificação no mercado B2B, sobretudo nos segmentos industriais e do agroneg-
ócio. Participa no Comitê de Inovação Aplicada da USP e atua como professor do 
MBA Executivo Internacional da FIA.

CORPO DOCENTE



ROSALVO LUCAS PIOTTO 
HEAD CWS ACADEMY 

Formado em Administração pela FEA-USP, com extensão no Judge Management 

College (Cambridge) e Fudan University (China). 

Desde 2018 atua na área de Novos Negócios da CWS, atualmente como Head de 

Parcerias do CWS Academy, área de conhecimento e estudo de novos modelos de 

negócio. Trabalhou na McKinsey, Suzano S.A e Odebrecht Holding.  

PROF. ELBER MAZARO

é consultor e mentor, mestre em empreendedorismo pela FEA-USP, pós-graduado 

em Marketing e bacharel em Ciências da Computação. Atua em três áreas de in-

teresse: planejamento e gestão de carreira profissional; assessoria e consultoria; e 

treinamento / desenvolvimento individual e de equipes em marketing, tecnologia, 

empreendedorismo e liderança (palestrante, professor, mentor e conselheiro). Des-

de 2013 é professor na FIA, em cursos de MBA e pós-graduação.

PROF. DR. LEOPOLDO YOSHIOKA
POLI USP

Desde 2010 é Professor Doutor no Departamento de
Engenharia de Sistemas Eletrônicos da Escola Politécnica
da USP. Possui graduação em Engenharia Eletrônica pelo Instituto Tecnológico de 
Aeronáutica - ITA (1984). Mestre e Doutor em Engenharia Eletrônica pelo Tokyo 
Institute of Technology - TITECH - Tóquio, Japão (1988 e 1991). Professor Assistente 
do Department of Information Processing, Tokyo Institute of Technology - TITECH 
(1991-1992).

PROFESSORES



CAPITAL INTELECTUAL E SOCIAL

Aumentar seu capital intelectual sobre transformação digital, marketing e cadeia de valor 

no contexto da revolução 4.0 com as disrupções tecnológicas. Troca de experiências com 

outros profissionais durante o desenvolvimento do curso e dos trabalhos. Networking!

VISÃO & CONTEXTO

Ampliar as perspectivas, conhecer novas possibilidades e modelos para se fazer market-

ing e gerir a cadeia de valores, de maneira eficiente e disruptiva, com o ferramental tec-

nológico. Entender as oportunidades que surgirão com o avanço da tecnologia aplicada 

aos negócios, principalmente à transformação da cadeia de valor e do marketing digital.

PLANO / APLICAÇÃO

Desenvolver um plano de ações para transformar ou mesmo evoluir a cadeia de negócios 

e o marketing de uma organização real, com a orientação de experts.



FALE COM UM ESPECIALISTA:
     (11) 99577-3109

LUCIENES@FIA.COM.BR
FALECONOSCO@FIA.COM | FIA.COM.BR

https://api.whatsapp.com/send?phone=5511973982120

