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                                                            Ementa 
O processo de MKT; Planejamento de MKT; Auditoria de MKT; Determinação de Objetivos e 
Estratégias de MKT; Política de Produtos; Política de Comunicação; Política de Canais; 
Política de Preços; Gestão do Relacionamento; Implementação, Avaliação e Controle do 
Planejamento de MKT. 
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