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Disciplina Planejamento e Controle de Marketing
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Ementa

O processo de MKT; Planejamento de MKT; Auditoria de MKT; Determinacdo de Objetivos e
Estratégias de MKT; Politica de Produtos; Politica de Comunicagao; Politica de Canais;
Politica de Precos; Gestdao do Relacionamento; Implementac¢do, Avaliacdo e Controle do
Planejamento de MKT.
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