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Ementa

Neste moédulo serdo discutidos temas como: o mercado e suas necessidades; escolhas
estratégicas, segmentacdo e posicionamento; criacdo de vantagens competitivas
sustentaveis; atracdao dos consumidores, maximizag¢ao de ativos e cria¢do de valor;
estratégias emergentes de marketing; estratégias de precificagdo, marketing digital.
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